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Die Energiequelle entscheidet iiber den Gewinn

In einem zweijahrigen
JFeldtest Elektro-Warme-
pumpen” untersuchte von 2006
bis 2008 die Lokale Agenda 21-
Gruppe Energie Lahr
(Schwarzwald) in Kooperation

- - Erdreich-
mit der Ortenauer Energie- Wirme-
agentur in Offenburg den pumpen
Stand heutiger Warmepum- - i st

- : : E erzielen
pentechnik, deren Energieeffi- : Jahresar-
zienz und Wirtschaftlichkeit. . beitszahlen

e um 4,5 und
Die Installationsorte vertei- sind damit
; len sich zwischen Freiburg Testsieger.
. Hier

und Baden-Baden.
schaute man 33 Betreibern von Luft-, Erd-
reich- und Grundwasser-Heizwarmepum-
pen in Ein- und Zweifamilienhdusern sowie
funf mit Warmwasser-Warmepumpen
zwei Jahre lang in die Heizungskeller. Die
Anlagen mussten relativ neu sein. Ziel war
und ist es, den Betreibern und Bauherrn,
den Planern, Energieberatern und Hand-
werkern verlassliche Daten Uber die ener-
gieeffizientesten Warmepumpensysteme
an die Hand zu geben.

Wie zu erwarten, offenbarten sich erhebli-
che Unterschiede zwischen den Leistungs-
messungen auf den Teststanden wie auch
der Werbung auf der einen Seite und den
Arbeitszahlen unter realistischen Betriebs-
bedingungen auf der anderen Seite. Als ein
charakteristischer Kennwert einer Warme-
pumpenheizung gilt die Erzeuger-Jahresar-
beitszahl JAZ. Sie bertcksichtigt samtliche
Verluste, die zum Warmequellen- und War-
mepumpensystem (Warmeerzeuger) ge-
horen, nicht aber die Warmeverteilungs-
verluste, wie etwa den Stromeinsatz flr die
Umwaélzpumpen. Denn alles, was hinter
der Warmepumpe geschieht, wiirde auch
hinter dem Ol- oder Gaskessel geschehen.

Die Ergebnisse

Rein von der Energieeffizienz her gesehen
sind Warmepumpen mit FuBbodenheizun-
gen der Spitzenreiter. Im Mittel erreichen
sie eine JAZ von 3,4. Zwei Warmepumpen
Ubertreffen mit Jahresarbeitszahlen von
4,5 und 4,6 sogar deutlich die Werbe-
Arbeitszahl von 4,0. Die Grundwasser-War-
mepumpen schneiden im Mittel mit Jah-
resarbeitszahlen von 3,2 etwas schlechter
ab. Die Grunde dafir sind zu kleine Bohr-
l6cher, eine zu hohe Nennleistung der
Grundwasser-Forderpumpe  und  ver-
stopfte Wasserfilter, Ein Spitzenwert von
4,0 ist aber moglich.

Schlusslicht bilden die Luft-Warmepum-
pen. Bei einer FuBbodenheizung betragt
die Effizienz im Mittel nicht mehr als 2,6.
Noch schlechter sieht es im Sanierungsfall
im Verbund mit Heizkorpern — und deren
relativ hohen Vorlauftemperaturen gegen-
Uber einer FuBbodenheizung - aus: Hier
kommt die JAZ im Mittel nicht Uber einen
Wert von 2,0 hinaus. Das bedeutet: Fast
die Halfte des Warmebedarfs eines Hauses

flr Heizung und Warmwasser muss bei
Luft-Warmepumpen der Strom decken.
Zum Sonderfall Warmwasser-Warmepum-
pen, die ausschlieBlich das Warmwasser fiir
Kiiche und Bad temperieren sollen: Die
Prifer bescheinigen ihnen keine gute
Arbeit. Nach ihrer Analyse verfehlen sie
mit einem Mittel von JAZ 2,0 weit das Kli-
maschutzziel der Bundesregierung von 3,0
als gerade noch akzeptablen Wert. Die
Agenda: ,Eine Sonnenkollektoranlage fir
Warmwasser ware eine deutlich bessere
okologische Investition gewesen.”

Unter  Berlicksichtigung  okologischer
Aspekte, wie Jahresarbeitszahlen und Aus-
stoB des schadlichen Treibhausgases Koh-
lendioxid, und 6konomischer Aspekte, also
der Betrachtung nicht nur der Investitions-,
sondern auch der Betriebskosten, zeigt
sich, dass die Erdreich-Warmepumpen
auch im Vergleich zu anderen Warmeer-
zeugern am besten abschneiden. Sie bie-
ten das gunstigste Preis-Klima-Verhalt-
nis. Erdreich-Warmepumpen erfordern
anfangs zwar hoéhere Investitionen als
Luft-Warmepumpen, sie kompensieren
diese aber durch eine hohe Energieeffi-
zienz und damit verbunden deutlich gerin-
geren Stromkosten (www.
agenda-energie-lahr.de).
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